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Nahbar, transparent, freundlich: Veränderter 
Markenauftritt steht für die neue RWE 
• Modernisiertes Erscheinungsbild begleitet die strategische Neuausrichtung  

des Unternehmens 
 

Essen, 30. September 2019 
 
Das neue Erscheinungsbild der RWE begleitet die strategische Neuausrichtung des 
Unternehmens. Das überarbeitete Corporate Design (CD) prägt den Markenauftritt und ist ab 
sofort in allen Medien des Unternehmens sichtbar. Das von Scholz & Friends Identify entwickelte 
CD zeigt die neue RWE, die für Transformation, Innovationskraft und Nachhaltigkeit steht. 
Gleichzeitig bleiben grundlegende Elemente des bisherigen Markenauftritts und die bekannte 
Wortmarke RWE erhalten, um glaubhaft die Brücke zwischen der über 120 Jahre alten Historie 
des Konzerns und seinem modernen und nahbaren Zukunftsauftritt zu schlagen. 
 
Das Logo besteht weiterhin aus den drei Großbuchstaben RWE, die in ihrer Form weicher und 
kompakter werden. Die Corporate Farben wurden um grün und grau erweitert sowie insgesamt 
heller und freundlicher. Die neue Typografie ist geprägt durch eine klare geometrische 
Linienführung. Für einen unverwechselbaren und prägnanten Markenauftritt sorgt die neue 
RWE-Bildwelt: Sie stellt Mensch, Natur und Technik in den Vordergrund. Als neues und 
zusätzliches Gestaltungselement werden zwei sich überlagernde und ständig verändernde 
Energiefelder genutzt. Sie stehen für Transformation und Wandel und machen gleichzeitig 
deutlich, wie wichtig Energie für unsere Gesellschaft ist. Für sie produziert RWE Strom: sauber 
und sicher; das ist Kern der Neuausrichtung von RWE. 
 
Digital wie analog wird das neue Design überall sichtbar werden und eine selbstbewusste, 
offene RWE zeigen: von der Website über Apps, Social Media, Publikationen und Messeauftritten 
bis hin zu Anzeigen und Geschäftsausstattung. 
 
„Wie zeigen mit unserem neuen Auftritt, dass RWE für Innovation, Wandel, Transparenz und 
Nachhaltigkeit steht. Dabei war es uns wichtig, diese Aussagen glaubwürdig mit den Stärken 
des bisherigen Markenauftritts zu verbinden, der für Stabilität und Sicherheit steht.“, erklärt 
Stephanie Schunck, Leiterin Unternehmenskommunikation & Energiepolitik. 
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RWE AG 
Die neue RWE liefert mit ihren vier operativen Gesellschaften RWE Renewables, RWE Generation, RWE Power und  
RWE Supply & Trading und einem Portfolio von rund 46 Gigawatt Erzeugungsleistung sauberen, sicheren und bezahlbaren Strom.  
In der neuen Aufstellung verfügt RWE nach Abschluss der Transaktion mit E.ON über eine Kapazität von mehr als 9 Gigawatt auf 
Basis Erneuerbarer Energien. Diese Position will das Unternehmen weiter ausbauen und dafür jährlich bis zu 1,5 Milliarden Euro 
netto in Windkraft an Land und auf See, in Photovoltaik und Speicher investieren. Darüber hinaus erzeugt RWE Strom aus Stein- und 
Braunkohle, Kernenergie, Gas, Wasserkraft und Biomasse. Schnittstelle zwischen RWE und den Energiemärkten in aller Welt ist das 
Handelshaus RWE Supply & Trading. Um die Energiewende weiter voranzutreiben, setzt RWE auf innovative Projekte wie 
Wärmespeicherkraftwerke, die Erzeugung und Nutzung von Wasserstoff als Energiequelle und Power-to-X-Verfahren.  
Der Konzern beschäftigt weltweit insgesamt rund 20.000 Menschen. Sitz der RWE AG ist Essen, Deutschland.  
 
 
Scholz & Friends 
Die Scholz & Friends Group ist eine der führenden kreativen Agenturgruppen im deutschsprachigen Raum und vereint als  
„Orchester der Ideen“ alle Kommunikationsinstrumente unter einem Dach. Scholz & Friends ist in den vergangenen Jahren mehrfach 
als „Agentur des Jahres“ ausgezeichnet worden. Die deutschen Hauptstandorte sind Berlin, Hamburg und Düsseldorf. Von hier aus 
hat Scholz & Friends Zugriff auf die weltweiten WPP-Ressourcen. Zu den Kunden der Agentur gehören unter anderem die Deka 
Bank, F.A.Z., IWC, Siemens, Tchibo, Vodafone sowie zahlreiche Verbände und Bundesministerien. 
 
 
RWE möchte Sie gerne weiterhin nach Einführung der DSGVO über aktuelle Themen der RWE in Form einer Pressemitteilung 
informieren und Sie hierzu elektronisch kontaktieren. Wir informieren Sie hiermit, dass sich unsere Datenschutzbestimmungen 
geändert haben. Personenbezogene Daten, die wir für den Versand erheben, speichern und verarbeiten, werden Dritten nicht zur 
Verfügung gestellt. Die Angabe Ihrer personenbezogenen Daten erfolgte freiwillig. Sie sind berechtigt, diese Nutzung jederzeit zu 
untersagen. Sie haben jederzeit das Recht, von uns unentgeltlich Auskunft über die von Ihnen gespeicherten personenbezogenen 
Daten zu verlangen sowie der Verarbeitung oder Nutzung Ihrer Daten zu widersprechen. Sollten Sie kein Interesse an dem weiteren 
Erhalt der Pressemitteilung haben, teilen Sie uns dies bitte unter datenschutz-kommunikation@rwe.com mit. Ihre Daten werden 
sodann aus unserem System genommen und Sie erhalten keine weiteren diesbezüglichen Pressemitteilungen von uns. Fragen zu 
unseren Datenschutzbestimmungen richten Sie bitte an datenschutz@rwe.com 


